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CZYLE W JAKIM CELU POWSTAY PROGRAM?

Program Markowe Smaki Miejsca powstat by promowac oryginalng
lokalng i regionalng kuchnie polskich regionow i miast.

Ze wzgledu na panujgca epidemie koronawirusa,

wielu ludzi utracito tymczasowo dwa najwazniejsze

zamysty: smak i zapach. A wszyscy cierpimy ze wzgledu na
ograniczenia w podrézowaniu.

Niewatpliwie sg oni spragnieni odczuwania przyjemnosci jakg daje
jedzenie.

Nasz program stwarza impuls dla lideréw miast

i regionow, a takze staje sie sposobem na rozruszanie gospodarki,
ktéra zostata uspiona.

Przy pomocy trzech prostych krokéw jestesmy w stanie stworzy¢
marke miejsca, do ktorego turysci z checig powroca niezalezenie od
pory roku i o ktdérym bedzie sie gtosno i dobrze mowi¢ w catej Polsce,
a nawet Europie.

Markowe Smaki Miejsca to program sktadajgcy sie z :

1. Diagnozy
2. Programu rozwojowego
3. Wdrozenia
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DIAGNOZA

B0 CHCEMY WAS JAX NAJLEPIE) POZNAC

Kluczowe jest poznanie i zrozumienie miejsca, ktore chcemy
promowac dlatego tez:

zapoznamy sie z najwazniejszymi dokumentami

jak np. Strategia Rozwoju Miasta, Rozwoju Turystyki,
sporzadzimy takze wycigg kluczowych informacji dotyczacych
najnowszych trendéw zachodzgcych

w turystyce kulinarnej w oparciu o raporty World Food
Travel Association,

dokonamy segmentaciji rynku, przeprowadzimy

audyt istniejgcych lokali gastronomicznych,

a takze diagnoze historyczng potencjatu tozsamosci kulinarne;j.
Na koniec opracujemy raport, notatke prasowg oraz przygotujemy
spotkanie warsztatowe.
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NASZ PLAN NA SUKCES

L

W tej czesci tworzymy kompleksowy program

o charakterze edukacyjno-promocyjnym,

w ktérym opisujemy sposob wdrozenia tozsamosci
kulinarnej, w tym:

rekomendujemy elementy zachet dla restauratoréw
oraz integrujemy hotele, producentéw, szeféw kuchni,
tworzymy plan przestrzennego rozmieszczenia oferty
kulinarnej wraz z ilustracjg graficzng na schematycznej
mapie miasta lub regionu,

opisujemy charakter wczesniej wydzielonych stref

z mozliwym rozréznieniem grup odbiorcéw i charakteru
dan.

Na koniec ponownie opracujemy raport, notatke prasowg
oraz przygotujemy spotkanie warsztatowe
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CZYLI CZAS ZAYASAC RERAWY
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Kazda teoria musi zosta¢ poparta praktyka.

Celem tej czesci planu jest stworzenie projektéw wykonawczych

gotowych do produkcji.
Tworzymy kalendarium imprez uwzgledniajgc obecne
wydarzenia i wskazujgc na nowe w tym festiwale kulinarne,
menu sezonowe. Dajemy takze propozycje nowych wydarzen
wraz ze wstepnym scenariuszem dziatan.

Wspomagamy narzedzia on-line, w tym:

. przygotowujemy teksty opisujgce oferte kulinariow
tozsamosciowych oraz posty komunikujgce powstanie
programu i oferte Markowych Smakéw Miejsca

Nie zapominamy o narzedziach offline!
Opracowujemy identyfikacje graficzng projektu
(logo, czcionka)

. Przygotowujemy projekt podktadki na stoliki pod talerze
z daniami dla restauratorow nawigzujgce do identyfikacji
graficznej.

Opracowujemy grafike wydawnictwa kieszonkowego, ktére
moze by¢ dystrybuowane np. w informac;ji turystyczne;j.
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CZYLI GOTOWY PRODUKT

Oddajemy w Panstwa rece:

Plan komunikaciji i promocji na kolejne 3 lata
z uwzglednieniem kanatéw

w tym przeglad istniejgcych kanatow

i wskazanie nowych,

Opracowany raport podsumowujgcy projekt
w formie pdf gotowej do wystania mailem lub
zawieszenia on-line lub do druku,

Koncowy materiat zaprezentujemy podczas spotkania
on-line lub na miejscu.

Oferujemy takze biezgce wsparcie wdrozenia
w pézniejszych okresach.
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Zapewne interesuje Panstwa catosciowa wycena
naszego programu...
Zapewniamy ze nasz tez !

W zwigzku z tym, ze program jest tworzony z myslg
o konkretnych miejscach i regionach, ktére posiadajg
unikalne cechy, wycena zalezna bedzie od wielu
komponentéw np. w zaleznosci od wielkosci
samorzgdu cena moze sie wahac od kilkudziesieciu
tysiecy ztotych w gore.

Chetnie ustale z Panstwem indywidualng wycene
projektu podczas spotkania on-line.
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info@Ilandbrand.pl
hgonera@landbrand.pl

‘ ' Tel. 61 307 62 00

ZAPRASZAM DO WSPBLPRACY
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